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En PPG Comex creemos en México y su potencial. Desde la funda-
cion de la compaiiia, en 1952, hemos acompaiiado el crecimiento de
un pais caracterizado por su pasion.
El enfoque de la revista Soluciones Profesionales es servir como
plataforma de informacion y didlogo con ustedes, nuestros lectores y
consumidores. Por medio de sus contenidos, buscamos contar las his-
torias detras de industrias y sectores —como la construccion, el dise-
no y el desarrollo inmobiliario— que han demostrado unay otra vez ser motores de crecimiento
para nuestro pais, y con los que colaboramos de forma integral para hacer realidad sus proyec-
tos por medio de nuestros expertos, portafolio de productos e infraestructura especializada.

En Comex Division Profesional estamos conscientes del compromiso de muchos de
nuestros clientes con el cuidado del medio ambiente, asi como de la demanda constante de so-
luciones innovadoras para ayudarlos a proteger y embellecer sus proyectos con recubrimientos
que cumplan y sobrepasen las normativas locales e internacionales. Por ello invertimos perma-
nentemente en talentos, asi como en recursos de investigacion y desarrollo, que les permitan
satisfacer sus requerimientos de la mejor forma posible.

A partir de este nimero dedicaremos una seccion a relatar nuestros esfuerzos en ma-
teria de sustentabilidad, comenzando con nuestra participacion en el panel de la Exposicion
de Negocios Inmobiliarios 2019 (EXNI), en el que se discutid la aportacion del portafolio de
productos Comex para disminuir el impacto ecoldgico. Asimismo, nuestra responsabilidad con
el medio ambiente inspira las tendencias de color de nuestro programa ColorLife Trends 2020.
El color del afio sera Vegetal (294-05), un tono entre verde y grisaceo que invita a reflexionar
sobre nuestras acciones en el planeta.

El compromiso de la Division Profesional es contribuir positivamente al desarrollo de
la comunidad. En esta edicion abordamos los resultados de México Bien Hecho, nuestro pro-
grama de impacto social que en 2019 beneficio a mas de 11 millones de mexicanos y con el
que apreciamos como la transformacion de espacios contribuye a restaurar el tejido social y
promover la convivencia en diversas regiones del pais.

Espero que las historias de éxito que aqui recogemos y narramos sean de interés para
todos ustedes, que se interesen por algunas de nuestras soluciones y que podamos contac-
tarlos con nuestro grupo de expertos técnicos y comerciales para construir en sus empresas

proyectos y negocios que fortalezcan a México.

Javier Sosa
DIRECTOR COMERCIAL DE DIVISION PROFESIONAL Y NUEVOS CANALES
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PULSO

AGENDA

Lo que hay que conocer de los
segmentos de construccion,
tecnologia, diseiio y mas...

Por Daniel Banales

Menos importacion,
mas produccion

Rocio Nahle Garcia, titular de la Secretaria de Energia,
anuncid que la refineria de Dos Bocas, Tabasco, avanza en
tiempo y forma. La primera fase contempla la preparacion
del terreno y la construccidn del area de tanqueria, en la
cual se invertiran 50,000 millones de pesos. Para el com-
plejo petroquimico participara alrededor de 90 % del sector
empresarial y laboral del estado.

La refineria de Dos Bocas contara con 704 hectareas
de terreno; su ubicacion es cercana a los ductos de petro-
leo y materia prima del litoral de Tabasco y Campeche, de
donde se extrae actualmente 80 % de los hidrocarburos del
pais. Se espera que la obra tenga una capacidad de pro-
cesamiento de 340,000 barriles por dia, lo que, sumado a
los 1,540 millones de barriles diarios de crudo que produce
el Sistema Nacional de Refinacion, representaria a la larga
una reduccion de las importaciones de gasolina y diésel.

La refineria de Dos Bocas producira 340,000 barriles por dia. / Foto: Getty Images

Medicina para todos

El gobierno de la Ciudad de México, en conjunto con la
Secretaria de la Defensa Nacional (Sedena), dio inicio a la
construccion del Hospital General de Topilejo, en Tlalpan,
donde antes estaba el Hospital Materno Infantil de Topilejo.
Con una inversion de 600 millones de pesos, el inmueble
tendra 11,170 metros cuadrados y contara con acceso a la
autopista México-Cuernavaca, un helipuerto y tres pisos, lo
que beneficiara a 80,000 habitantes de Xochimilco, Tlalpan
y Milpa Alta. Ademas, creara 1,000 empleos directos y 600
indirectos, seguin informo la jefatura de Gobierno de la
Ciudad de México. Se espera que esté listo y en operacion
para noviembre de 2020.

El Hospital General de Topilejo beneficiara a 80,000 habitantes. / Foto: Getty Images

Aprovechar el espacio

El crecimiento acelerado de las urbes y la reduccion de
espacios de vivienda han propiciado un nuevo nicho de
negocio: disefiar muebles multifuncionales que aprove-
chen mejor el espacio disponible

La empresa sueca IKEA busca explorar esta industria
y se alia con la estadounidense Ori, dedicada al disefio de
muebles multifuncionales, con el objetivo de aprovechar
esta configuracion de espacios.

ROGNAN sera el primer modelo de muebleria “ro-
botica”, que se comercializara junto con IKEA. Con s6lo
apretar un boton, el mueble pasara de ser un dormitorio
con cama, cléset y compartimentos a una pequeia sala
con sillén y cajones. Tan sélo se requieren 3.5 metros de
largo por tres de ancho para integrar este mueble. El pri-
mer lanzamiento de ROGNAN sera en Hong Kong y Japon
en 2020.



El tema rector de la Bienal de Venecia 2020 seran los espacios de convivencia. / Foto: Getty Images

México en Viena

La Secretaria de Cultura, por medio del Instituto Nacional de Bellas Artes y Literatura, anuncio la 172
convocatoria para participar en la Muestra Internacional de Arquitectura de la Bienal de Venecia en
2020. Para esta edicion se plantea un comité técnico que seleccionara los contenidos del Pabelldn de
México en Venecia y se elegiran solo aquellas obras que se vinculen con los lineamientos del arquitec-
to Hashim Sarkis, quien propone el tema “How will we live together?”.

“Llamamos a los arquitectos a imaginar espacios en los que podamos vivir juntos generosamente:
juntos, como seres humanos que, a pesar de nuestra creciente individualidad, anhelan conectarse entre
si y con otras especies por medio del espacio digital y real”, destaco el arquitecto en la convocatoria. La
bienal se llevara a cabo en el Antiguo Complejo Naval y Militar “El Arsenal”, en Venecia, Italia, del 23 de
mayo al 29 de noviembre de 2020.
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ACCIONES CON
RESPONSABILIDAD
SOCIAL,

Por Redaccion




Meéxico Bien Hecho es el programa de Comex
que busca transformar positivamente la vida de
las personas mediante la intervencion artistica
del paisaje social de sus comunidades. A cuatro
anos de su implementacion, Comex dio a
conocer su informe “Resultados de evaluacion
de impacto”, que revela los hallazgos mas
importantes de la que es una de sus iniciativas
mas sobresalientes.
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El corazon de convivencia de toda comunidad reside
en sus espacios publicos. Parques, banquetas, plazas
publicas, areas verdes, unidades deportivas o recreati-
vas tienen un papel fundamental en la calidad de vida
de los habitantes. Con eso en mente, en 2016 Comex
lanzo el programa México Bien Hecho, cuya mision es
recuperar y rehabilitar espacios publicos a través de
intervenciones sociales artisticas con el fin de contri-
buir al fortalecimiento del tejido social de las comu-
nidades y mejorar la calidad de vida de las personas.

ALIANZAS PARA MEJORAR

Toda esta labor seria imposible sin la alianza entre
Comex por un México Bien Hecho y Colectivo Toma-
te, asociacion civil que retine a un grupo multidiscipli-
nario de expertos para crear experiencias de encuen-
tro y conexion mediante el didlogo y el arte; y que en
conjunto han llevado su proyecto Ciudad Mural por
varias ciudades de México.

Gracias a la colaboracion de 465 artistas, la parti-
cipacion de 1,076 voluntarios y la gestion de 172 alian-
zas locales, Ciudad Mural tiene como objetivo crear
murales que cambian la narrativa de las localidades
para fortalecer el sentido de pertenencia, la participa-
cion social y la confianza colectiva.

A través del proyecto Ciudad Mural,
desde 2016 México Bien Hecho y
Colectivo Tomate han logrado:

Transformar

46 barrios y colonias

mas de 18 ciudades

entre ellas Ciudad de México,
Monterrey y Puebla.

@ Impactar de manera directa

431,3[]0 personas

Influir en

© 2302000 personas

de manera indirecta.




COMPROBANDO
EFECTOS POSITIVOS

Los efectos de la alianza para el pro-
yecto Ciudad Mural han sido compro-
bados en “La Evaluacion de Impacto
Social” por el Tecnoldégico de Monte-
rrey, Camino Colectivo y Adeco con
una metodologia unica. Se evaluaron
siete ciudades a partir de entrevistas
a actores clave de la comunidad, ac-
tores institucionales, concesionarios,
encuestas a la comunidad, encuestas
a los artistas y vecinos de las comuni-
dades intervenidas.

Los hallazgos revelaron que las
iniciativas de Meéxico Bien Hecho
contribuyen a promover el sentido de
pertenencia y convivencia entre las
comunidades intervenidas. Algunos
de los resultados mas relevantes del
proyecto son:

v« Compromiso
y participacion

o, )
91.9 A) de las personas manifestaron
estar comprometidas a participar en
acciones que mejoren su comunidad.

vr Capacidad de gestion
y empoderamiento

81.5% afirms gue su participacion
en proyectos comunitarios transforma
su comunidad.

86.4% fueron capaces de

resolver necesidades y problematicas
colectivamente.

v Confianza colectiva

99.4% incremento la capacidad
para comunicarse y relacionarse con
gobierno, agentes institucionales y el
resto de la ciudadania.

83.2% crecio la confianza para
comunicarse y relacionarse con otros
miembros de su comunidad.

v Apropiacion del
espacio publico

61.8% considers a los espacios
publicos como parte fundamental de su
comunidad.

86.4% realizo acciones

de mantenimiento en los
espacios publicos.

k¢ Pertenen_cia
a la comunidad

62.1% estimé que su comunidad
es un buen lugar para vivir.

o/ . ,
59.1% incremento el deseo de las
personas por permanecer en su colonia
después de la intervencion.

vr Efectos positivos
sobre el entorno

82.6 % afirms que el proyecto
promovio actividades turisticas
en su colonia.

[ L ,
188.9 A) considero6 que después
de la intervencion el niumero de
visitas en su comunidad aumento.

"9]USWIEIDBIIPUI 8 BJOSIIP SOPEIDIBUS] 8P SUO||IW || 3P +
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A raiz del programa México Bien
Hecho, incremento el nivel de
compromiso social de la comunidad
intervenida.
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PPG PITT-CHAR® NX

Un escudo contra el fuego

Desde incendios hasta chorros de fuego
(jetfire), quienes trabajan en la industria
petroquimica estan expuestos a riesgos

PRODUCT LAB

constantes al extraer recursos de los mantos (',Que es
acuiferos y terrestres. La tecnologia detras - ® N
de PPG PITT-CHAR® NX no sdlo garantiza PPG PlTT CHAR NX :

una mayor proteccion de las construcciones,
sino también de las personas.

Es un recubrimiento epéxico
intumescente, flexible y sin solventes
que afecten el medio ambiente.

Se lanzo6 en 2018 en Abu Dabi, uno
de los centros energéticos clave de
la industria del petréleo.

A




OTRAS APLICACIONES:
Energias renovables: Puentes: proteccion 7 Industria ferroviaria: g
proteccién de cuartos de puentes contra Aim proteccion de la base \ 3
de energfa edlica ataques w de los vagones W ¢
Productos cementicios vs. PITT-CHAR® NX ”’
Materiales a base de concreto PPG PITT-CHAR® NX

(cementicios)

. _ .
-’ Recubrimiento proclive

#) afisurasy a dafiar el acero.

Recubrimiento flexible, por lo que no se
fisura y protege el acero de la humedad.

I

aEln
Tienen vermiculita, un componente con un ‘---‘ 100% solidos, libre de emisiones
efecto nocivo para la salud de las personas. “--" de solventes al medio ambiente.

’ﬁ Se utilizan aproximadamente 10 galones @ No se usa agua en

‘) de agua por metro cuadrado en la su aplicacion.
aplicacion del producto.

Normas de proteccion
UL1709 y JetFire



PINTURA ANTIBACTERIAL

Proteccion microscdépica

Comex ha creado su linea de pintura antibacterial, ideal para
proteger hospitales y cooperativas comunitarias, asi como
espacios expuestos constantemente a agentes patégenos que

puedan dafiar la salud de las personas.
Reduce hasta
99.9%
la formacion
de bacterias.
Su actividad
antibacterial dura
hasta por
365 dias. Se recomienda para
su aplicacién
| dentro de:
. “
Es aplicable Ea Hospitales
sobre yeso,
concreto, AOR
mamposteria Iﬁl Escuelas
y madera. —
Centros
comunitarios

Gran capacidad
para cubrir.

Disponible en color
blanco, en acabado mate.

La pintura reduce la formacion
de bacterias que provocan
enfermedades respiratorias

y gastrointestinales, como:
Es un producto amigable para
el medio ambiente porque est4 libre 9
de plomo y mercurio. 7
&

Avalado por el
Instituto Politécnico
Nacional.

PRODUCT LAB

Diarrea Salmonelosis Tifoidea Neumonia

llustracion de Jorge Pefialoza
Fuente: Comex




/' Nueva 4

Linea Profesional
Pintura Antibacterial —

La Unica pintura que contiene aditivo especial que ”E& _
reduce la formacion de las bacterias patégenas mas
comunes en el medio ambiente.

« Pintura base agua que mantiene los espacios
protegidos de bacterias

« Gran rendimiento por m? _

« Resiste lavados con cloro 101

« No es toxica

Reduce el

99.99%

de las bacterias
patogenas

divisionprofesional.comex.com.mx
divisionprofesional@ppg.com



A FAVOR
DEL MEDI0
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Conversaciones
alrededor de
nuestra agenda de
sustentabilidad

Al inicio de esta nueva década, la sustentabilidad se ha con-
vertido en la principal discusion gubernamental, empresa-
rial y civil de todo el mundo. De no tomar las acciones nece-
sarias, 2050 estara marcado por una fuerte crisis ecoldgica,
provocada, en gran medida, por el crecimiento de las zonas
urbanas. Segun datos de la ONU, para ese afio alrededor de
68% de la poblacion global vivira en ciudades, las cuales
consumen 78 % de la energia total y producen mas de 60 %
de las emisiones de gases de efecto invernadero. Planear
y construir con responsabilidad social y ambiental es, hoy
mas que nunca, una cuestion necesaria y estratégica.

Asi lo reconoce el arquitecto Héctor Escamilla, director
de Especificacion y de Tendencias de Color de Comex Divi-
sion Profesional, quien fue panelista invitado en la mas re-
ciente edicion de la Expo de Negocios Inmobiliarios (EXNI),
la cual reunio a mas de 80 lideres y expertos en bienes rai-
ces e innovacion en noviembre, en el hotel Camino Real Po-
lanco, en la Ciudad de México.

“Comex pertenece a un consorcio mundial, PPG, que
nos permite tener acceso a tecnologias de todo el mundo.
Tenemos a 68 cientificos trabajando de tiempo completo,
con el objetivo de analizar qué esta pasando en términos de
recubrimientos y tecnologias, y asi reducir nuestro impacto
en el medio ambiente. Es un proceso que lleva tiempo, pero
al que destinamos un presupuesto muy importante”, expli-
c6 Escamilla durante el panel “Disefio y planeacion maestra
para los desarrollos sustentables”.

Detalld que la orientacion de la compaiiia es mejorar
la calidad de vida de las personas, por lo que activamente
buscan trabajar con desarrolladores, arquitectos e ingenie-
ros para ayudarlos a elegir los materiales correctos y que
aseguren el mejor desempefio de sus proyectos, siempre en
beneficio de la poblacion.

Este afio, por ejemplo, implementaron una pintura que
elimina 99% de las bacterias. Su uso resulta idoneo en las
zonas de recuperacion de los hospitales, donde las condi-
ciones ambientales “deben ser totalmente extremas”. “Si
ahora mi producto cumple la funcion de proteger o em-
bellecer algo, estamos trabajando para que los materiales
cumplan un objetivo distinto”, agrego Escamilla.

PUNTA DE LANZA EN TECNOLOGIA
Asimismo, destaco que Comex también realiza una fuerte
inversion en tecnologia con el fin de que, sin importar las
condiciones climaticas durante la aplicacion, ésta pueda ser
mas duradera y, por lo tanto, el tiempo de mantenimiento
sea menor. “El clima que tiene Tulum, en comparacion con
el que existe en el centro del pais, es muy diferente y, sin
embargo, apoyamos la sustentabilidad al garantizar que el
color se mantenga por un periodo mayor”, comento para
ejemplificar uno de los diversos esfuerzos que realiza la
compaiiia para reducir su huella ambiental.

Escamilla compartié el panel con Manuel Mufioz, jefe de
Industria Hotelera & Turismo, Banca Corporativa e Inversion
de Banco Sabadell; Nico Wilmes, CEO de Los Amigos Tu-
lum, y José Ramon Tagle, director de arquitectura de Grupo
Beck, quienes también coincidieron en la importancia de la
planificacion e inversion en proyectos que no solo busquen
rentabilidad, sino que también garanticen una mejor segu-
ridad y calidad de vida para las personas.

S3ITYNOISId0dd SINOIONTOS

“Tenemos el objetivo de analizar qué esta pasando
en términos de recubrimientos y tecnologias, y asi
reducir nuestro impacto en el medio ambiente.”

— Héctor Escamilla, director de Especificacion y de
Tendencias de Color de Comex Division Profesional.
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THINK TANK

Aunque lento,
el crecimiento
de la industria
energética se
percibe como

16

ENERGIA, LA MATERIA PENDIENTE

Por Maximo Hernandez Hernandez*

A mas de seis afios de la aprobacion de la reforma ener-
gética, la industria petrolera en México atraviesa un
momento de inercia hacia el crecimiento marcado por
los objetivos de incrementar la produccion en 500,000
barriles, establecidos por la actual administracion. De
acuerdo con la Comision Nacional de Hidrocarburos
(CNH), el pais cuenta con 107
contratos otorgados a entidades
privadas, 48 de los cuales se rela-
cionan con la extraccion en pozos
terrestres, 28 en aguas profundas
y 31 en aguas someras. El ingreso
de lainiciativa privada a la extrac-
cion petroquimica ha dado pie
a inversiones de alto capital en
el desarrollo y la exploracion en
areas profundas, lo que ha impul-
sado fuertemente la economia de
las zonas aledaias.

A esto se suma el creciente
debate entre las energias renova-
bles y el uso de combustibles fésiles. Lo importante es
no llegar a los extremos, debido a sus interdependencias.
Hay que asegurar 1) que las empresas que realizan explo-
racion y perforacion sean ambientalmente responsables;
2) la prevencion de accidentes en el transporte de com-
bustibles, ya que puede generarse mayor contaminacion
que en los derrames petroleros; 3) el uso de manera ven-

positivo.

SEMBLANZA

Maximo Hernandez Hernan-
dez, director de consultoria de
SL Global Energy, es ingeniero
en sistemas electronicos, con
maestria en Ingenieria Petrolera
por la Universidad Heriott-Watt,
en Escocia. Tiene mas de 27 afios
de experiencia en exploracion y
produccion, operaciones tecno-
logicas y de perforacion, desa-
rrollo de proyectos y negocios
ambientales. También es socio de
HydroCarbon Exchange (HCX),
una evaluadora y asesora de pro-
yectos para toda la cadena de va-
lor de la industria petrolera.
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5[][],000 barriles

establecidos por la actual administracion

1 07 contratos

otorgados a entidades privadas

tajosa de una combinacion entre energias renovables,
como viento, sol 0 agua, y la propia produccion de hidro-
carburos y sus derivados petroliferos.

Aunque para observar los cambios de la reforma
energética se necesitaran todavia afios, el crecimiento
de la industria se percibe como positivo. Dependera de
factores como la inversion, la tecnologia, el ambiente y la
propia sociedad. Para avanzar, es muy importante que el
gobierno y las empresas tengan una constante comuni-
cacion con la sociedad, lo que incrementara la confianza
y agilizara los procesos de la industria.
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Por Selene Mazon
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Por fuera, el nimero 297 de Paseo de la Reforma es una discreta
fachada de una casa del siglo XX con estilo y acabados france-
ses. Por dentro, es un edificio moderno de 40 pisos con lo mejor
del disefio y lujo francés. Se trata del hotel Sofitel Mexico City
Reforma, la ultima gran inauguracion en el segmento de hote-
leria de lujo de los ultimos 10 afios en la Ciudad de México (la
ultima fue la del Saint Regis, en 2009).

Ubicado a un costado de la embajada de Estados Unidos y
a escasos metros del Angel de la Independencia, Sofitel Mexico
City Reforma pertenece a la familia de Grupo Accor, conglome-
rado hotelero francés con 25 afios en nuestro pais y un portafolio
de mas de 30 marcas, entre ellas lbis y Novotel.

Con sus 170 metros de altura, Sofitel Mexico City Reforma
recibe a los visitantes con un amplio paso vehicular de techos al-
tos e iluminados. En la entrada, el inmueble conserva la fachada
original de una casa de estilo francés de 1938, que durante afos
fue exclusivamente de uso residencial y, en algin momento, fun-
gi6é como una sucursal bancaria.

En entrevista, Sylvain Chauvet, director de Sofitel México,
precisa que la mision de este hotel de lujo es traer lo mejor del
servicio y la cultura franceses, y combinarlo con la mejor expe-
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riencia de hospitalidad mexicana. Y agrega: “Buscamos brindar
la mejor atencion a los clientes con un servicio personalizado”.

LEVANTAMIENTO DE UN TITAN

La construccion de Sofitel Mexico City Reforma tomé alrede-
dor de cinco afios y corrid a cargo de Grupo Eco, responsable
de desarrollos como Diamante Toreo y Parque Interlomas. Para
respetar la fachada original, se desmontaron los elementos ori-
ginales de la casa, se restauraron y colocaron en otro lugar.

“Tuvimos que elevar la casa un metro y medio mediante
un sistema hidraulico de postes en cuatro esquinas, un proceso
que duro alrededor de 18 meses”, explica en entrevista Javier
Ramirez, director de disefio de Sofitel México. El equipo de
construccion, ademas, trabajo muy cerca de los restauradores
y realizd varios estudios y analisis con el INBA para adaptar la
casa a las actividades de un hotel.

Por dentro, los espacios de Sofitel Mexico City Reforma
son una muestra de elegancia y lujo. Para llegar al lobby hay
que subir al piso 14, donde destaca una imponente escalera
de madera. A partir del piso 15 se despliegan 275 habitacio-
nes, dos restaurantes (uno de comida mexicana y otro de me-




diterranea), tres bares (Freehouse, Cityzen, Lobby Bar), una alberca
techada, un salon para reuniones de 400 metros cuadrados y el Spa
Sofitel with L'Occitane.

Las habitaciones estan equipadas con bocinas que se conectan
mediante bluetooth, cargadores inalambricos y cortinas automaticas. En
cuestion de acabados, se utilizo mucho marmol y mobiliario de marcas
como la italiana Ligne Roset o la mexicana Muro Blanco, que fue el pro-
veedor de los mosaicos para la alberca del piso 38.

UN HOTEL PARA TODOS

Por las caracteristicas del inmueble, actualmente, la ocupacion total del
hotel abarca 60% de turismo de negocio y 40% de placer. Sin embargo,
la meta es que sea un espacio abierto a todos. Los bares Cityzen, ubica-
do en el piso 39, y Freehouse, cuya construccion terminara en febrero de
2020, estaran abiertos a todo el publico. Lo mismo sucede con el Spa 'y
los restaurantes Balta y Bajel.

Entre los pilares de Sofitel se encuentraimpulsar el arte y la cultura,
por lo que la meta es realizar exposiciones o de artistas de ambas nacio-
nes. “Para nosotros es importante promover el arte mexicano y francés
dentro y fuera del hotel. Queremos que la gente, sea huésped o no, vea
este hotel como un museo”, de acuerdo con Sylvain Chauvet.

Comex en Sofitel

La majestuosidad de Sofitel Mexico City
Reforma no sdlo radica en sus cimientos y
estructura, sino en sus acabados y diseno,
para lo cual la oferta de materiales Comex
tuvo un papel clave.

Vinimex Foco J5-02

La intencion detras de la decoracion de los
espacios de Sofitel es crear una atmasfera
acogedora de bienestar y calidez. Para evitar
transiciones bruscas entre un espacio y otro,
todos los pasillos, muros, plafones y areas
comunes del hotel estan revestidos del

color Foco J5-02, una tonalidad neutra que,
dependiendo de la iluminacion del espacio,
ofrece una apariencia de color muy distinta.

Polyform® Polydeck

Uno de los espacios mas impresionantes del
inmueble es la alberca techada del piso 38.
Para maximizar su durabilidad y proteccion
contra moho y hongos en sus muros de
madera, se utilizo Polyform® Polydeck,

un impregnante acrilico a base agua que
embellece y protege la madera al exterior, el
cual también se utilizo en el mobiliario de
todas las habitaciones.

Polyform® Barniz 12000

Los muebles de madera del pasillo y
habitaciones estan recubiertos con Polyform®
Barniz 12000, un barniz de poliuretano base
solvente, ideal para proteger muebles y pisos
de madera al interior. Entre sus virtudes se
encuentra su resistencia al transito peatonal
intenso, a las ralladuras, a la abrasion, asi
como su efecto de acabado terso.

Vinimex Helénico 187-07

Los restaurantes del hotel destacan por

su matiz verdeazulado gracias al color
Helénico 187-07. Se trata de una tonalidad
que promueve la serenidad y el equilibrio de
la mente, creando una atmosfera acogedora
e invitando a todos los huéspedes que los
visitan a permanecer en estos sitios.

Effex Marmol Piamonte®

Con el fin de brindar el efecto de una textura
de marmol con acabado brillante, la zona de
Sofitel Spa With L'Occitane cuenta con este
recubrimiento acrilico.

EFM-103°®

Los pisos del cuarto de maquinas tienen
un recubrimiento epoxico que los vuelve
resistentes al trafico pesado, son de facil
limpieza, a la vez que proporcionan un
acabado sin fisuras.
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El terreno en el que esta construido
Sofitel Mexico City Reforma tiene mil
metros cuadrados y la estructura alcanza
cerca de 170 metros de altura.

PORTADA
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Sylvain Chauvet, director de
Sofitel Mexico City Reforma

¢Como ha cambiado la definicion

del lujo en los ultimos 10 afios?

Un hotel no puede seguir la rapidez de la tec-
nologia, por lo que el lujo no necesariamente
tiene que ver con ella. En cambio, el lujo esta
en hacer que una persona se sienta como en
casa, en un ambiente mas acogedor, con de-
coracion mas hogarefa que la de un hotel es-
tandar. También el servicio personalizado es
mas y mas importante.

¢Cual es tu diagnéstico del

mercado del lujo en México?

Desde hace 10 afnos, México ha hecho un buen
trabajo para promover al pais en el ambito in-
ternacional. No sdlo tiene la coleccion de mu-
seos mas grande del mundo, sino una gastro-
nomia importante, lo que hace que mas gente
quiera venir.

¢Cual es tu vision a cinco afios?

Mi vision es ser uno de los mejores hoteles de
la ciudad, el hotel emblematico de la ciudad.

23




PORTADA

SOFITEL REFORMA
MEXICO CITY TIENE
CUATRO PILARES:

1— DISENO

El disefio del inmueble corrio a cargo del
despacho internacional Wilson Associates y
de Grupo Eco.

2 — ARTE Y CULTURA

El hotel expondra esculturas y otras obras.
En noviembre de 2019, la fachada de Sofitel
exhibio la escultura The Wild Kong, de
Richard Orlinski.

3 — GASTRONOMIA

Aloja dos restaurantes que buscan ser la
nueva sensacion culinaria de la capital:
Bajel, con su reinterpretacion de la comida
mexicana, y Balta, de comida mediterranea
con toques ahumados.

4 — BIENESTAR

Ubicado en el piso 39, el spa de Sofitel
Mexico City Reforma ofrece tratamientos
relajantes, que combinan tradiciones locales
prehispanicas y técnicas francesas con los
productos de L'Occitane.

UN EDIFICIO VERDE

El edificio tiene una certificacion Leed de
plata. Ademas, esta equipado con celdas
fotovoltaicas en la azotea, que proveen 20%
de la capacidad de energia.

PROTECCION CONTRA FUEGO

Las puertas de emergencia tienen un cierre
automatico y presentan un sofisticado
sistema de extraccion de humo.

AGUA PARA TODOS

Sofitel cuenta con dos cisternas: una de
captacion pluvial y otra de recoleccion de
aguas grises. Hay una planta de tratamiento
de agua para descargas sanitarias de todos
los servicios de WC.

SENSORES DE PRESENCIA

Todas las habitaciones tienen sensores de
presencia, que indican si la habitacion esta
desocupada y automaticamente se controla
la iluminacion.

DATA VISIBILITY

Sofitel tiene un sistema automatizado

que ofrece una panoramica sobre el
funcionamiento de la totalidad del edificio.




Vive una experiencia inolvidable y haz realidad cada

una de tus ideas en el Centro de Especificacion
~ Profesional (CEP). Donde encontrards soluciones de
~color, proteccion e innovacion con tecnologia de punta.

Te esperamos con previa cita en:
Homero 933, Col. Polanco,

T: 1669-2200, Extension. 2277- 2260
C: divisionprofesional@ppg.com

Para tu mayor comodidad haz una cita con dos dias de anticipacion.

www.comex.com.mx/divisionprofesional
divisionprofesional@ppg.com
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SEMBLANZA

Desde hace 23 aios, el arquitecto
mexicano Salvador Reyes Rios se ha
desempeinado en la restauracion de
haciendas y antiguas mansiones en
Yucatan. Cofundador del despacho

de arquitectura Reyes Rios + Larrain,
participo en el proyecto del Palacio de la
Musica, en el Centro Historico de Mérida,
que recientemente fue galardonado como
Obra del Ano 2019 por la revista Obras.
En entrevista, Reyes Rios comparte los
pormenores de su labor, entre el diseno y
la eleccion de materiales, en un estado en
el cual la industria de la construccion no
deja de crecer.




¢Por qué elegiste Yucatan para desarrollar uno de los
ejes de tu trabajo como arquitecto?

Yucatan es una region con varias particularidades; aqui tene-
mos condiciones de climay una cultura maya muy presentes.
Entre 1996 y 2000 intervine seis haciendas, por invitacion
del arquitecto Luis Bosoms, lo que coincidié con mis estu-
dios de maestria en Disefio y Restauracion de Inmuebles. En
mi caso, la arquitectura moderna se fue nutriendo del apren-
dizaje de materiales, de tipologias y de sistemas constructi-
vos antiguos.

IRIINIRE I RRAE L Ba NS B0

01y 03. Palacio de la Musica

02. Arquitecto Salvador Reyes Rios
04. Hacienda San Antonio Hool
05-07. Condominios Querido Tulum
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¢Qué particularidades, tanto de disefio como de se-
leccion de materiales, conlleva construir en un paisa-
je como el de Yucatan?

Aqui las condiciones climaticas son muy severas para el
mantenimiento y la vida de los edificios. La piedra caliza
es muy abundante y eso te lleva a trabajar con materiales
pétreos, calizos, sumados a plantas endémicas que tienen
propiedades muy particulares. Por ejemplo, la resina que
obtienes de la corteza del arbol de Chukum tiene propie-
dades como sellador y es impermeable; fue utilizada como
estuco por la cultura maya y durante la Colonia. Al recupe-
rar estas técnicas de construccion, adoptamos el conoci-
miento ancestral de esta civilizacion.

¢Como fue la participacion del despacho en el pro-
grama ColorLife Trends 2020 de Comex?

Para nosotros fue una tremenda experiencia, muy enri-
guecedora, porque participamos en el ColorLife Trends
2020 para escoger el color de este afo; ademas de no-
sotros, colaboraron personas de otras disciplinas. Se trata
de un ejercicio para entender como el disefio crea nuevas
corrientes de pensamiento y consolida ciertas caracteris-
ticas de la cultura mexicana, para poner el color en valor.
Venimos de un contexto que se distingue por un manejo
desinhibido del color, con mucha espontaneidad. Real-
mente estamos guiados por lo que el color nos provoca
emocionalmente.
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¢Han adoptado algun material que ofrezca Comex a sus
propios métodos de trabajo en el despacho?

Las soluciones que nos provee Comex no estan limitadas a las
pinturas, sino que tienen otro tipo de productos, como sellado-
res, inhibidores de salitre, incluso barnices para maderas o ma-
teriales pétreos, que nos ayudan mucho en el mantenimiento de
las obras nuevas. Para la restauracion, lo que hacemos es utilizar
los pigmentos de Comex y los mezclamos con pinturas a base
de cal, después los aplicamos a las paredes de los edificios pa-
trimoniales para permitir que los muros respiren y se conserven.

¢De qué manera se dio la participacion del despacho en la
construccion del Palacio de la Musica?

El Palacio de la Musica es un proyecto de obra publica increi-
ble. En primer lugar, se logré un edifico que es una extension
del espacio publico. Ademas, es un proyecto interdisciplinario
y colaborativo entre el gobierno federal, el gobierno estatal y
las camaras empresariales de turismo, apoyados por ingenie-
ros, historiadores y el INAH. Colaboramos cuatro despachos
de arquitectos que nunca habiamos trabajado juntos, pero to-
dos fuimos sumando al proyecto con la conviccion de que un
edificio de este tipo era una oportunidad enorme para Mérida.

il

¢Cuales son las principales caracteristicas del inmueble?
El edificio presenta tres funciones principales. Tiene un espa-
cio de grabacion que funciona para conciertos de musica po-
pular especialmente, y es el archivo de una parte importante
del acervo de la Fonoteca Nacional. Ademas, es un edificio que
ofrece un techo publico y se puede circular por él sin ningu-
na limitacion. Tuvimos que recurrir a técnicas de construccion
gue todavia eran inéditas en México, como un sistema danés
de losas aligeradas que nos permitio cubrir un claro de 27 me-
tros con una losa de apenas 80 centimetros de grosor, llamado
bubble deck.

¢Qué significa para ustedes que la construccion haya
sido acreedora al premio de la revista Obras 2019?

El Palacio de la Musica amplia la oferta cultural del Centro His-
torico de Mérida y consolida a la ciudad como destino turistico.
Por eso, para nosotros es un orgullo que haya obtenido este
reconocimiento, porque sentimos que con esto se esta pre-
miando un proyecto de caracter colaborativo y es un ejemplo
de obra publica que necesitamos que se replique en México.
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de hace 12 afos,
‘Comex celebra el co
crear ambientes y contar |
conversacic ra alrededor de
un entorno mucho mas incluyente
amigable con la na _f,aleza y los huma

Por Selene Mazon :
Fuente: ColorLife Trends 2020, Comex
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El afio 2020 marca el inicio de una década que, ademas de
grandes avances tecnologicos, exige cambios urgentes en ma-
teria social y ecoldgica. Aumento del nivel del mar, tempera-
turas extremas y una potencial crisis alimentaria son algunas
de las consecuencias de las que, para 2030, organismos inter-
nacionales como la ONU han alertado en caso de no cambiar
nuestro enfoque de impacto y consumo en el medio ambiente.

En sintonia con esa inquietud, las propuestas en tendencias
sobre disefio y color de la mas reciente edicion del programa
ColorLife Trends de Comex exploran el efecto del comporta-
miento humano en la naturaleza, asi como también el futuro del
disefio en nuestro pais.

ColorLife Trends es un programa anual que reflexiona so-
bre el disefio y el color como herramientas para transformar
espacios. Para la edicion 2020, 14 expertos mexicanos en los
ambitos de la arquitectura, el arte, la gastronomia, la educacion,
la moda y el interiorismo se reunieron en un retiro creativo en
Mérida, Yucatan, para discutir y analizar hacia donde se dirige
el panorama del disefio en México.

Vegetal 294-05 es el color del afo, un tono verde grisaceo
que actua contra la contaminacion visual, uno de los principales
problemas de las zonas urbanas. Las cuatro tendencias, por otro
lado, aluden a la busqueda de nuevas formas de hacer las cosas
y al periodo de transicion que estamos viviendo. Para esta edi-
cion, los 14 creativos participantes presentaron la propuesta de
disefio de un espacio para ilustrar estas tendencias.

Para Comex, las propuestas de color y disefio de este afo
son una invitacion para que las personas conviertan los proble-
mas en oportunidades. Es una época de incertidumbre, cierto,
pero también de mucha inspiracion para reinventar.

4 IMPULSORES DE TENDENCIAS

Durante el retiro creativo de tres dias, los expertos
identificaron los siguientes cuatro factores que
definen la realidad actual que vivimos.

INCLUSION
Reconocimiento y aceptacion de las conexiones
integrales con nuestros semejantes.

SIN FRONTERAS
Movimientos multifacéticos y multiculturales sin
clichés nacionalistas.

CARENCIA
Combatir la extincion acelerada mediante el liderazgo
basado en el pensamiento cientifico.

SIMBIOSIS
Disefio y planeacion urbana inteligentes que soporten
el sistema, siempre enfocados en la escala humana.
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&POR QUE ES RELEVANTE EL
PROGRAMA COLORLIFE TRENDS
DE COMEX PARA LA DIVISION
PROFESIONAL?

Javier Sosa
Director comercial de Division Profesional y Nuevos Canales

El programa ColorLife Trends de Comex nos ayu-
da a crear una propuesta de valor Gnica en México
que nos separa de muchas ofertas del mercado.
Nosotros no solamente somos parte de la empre-
sa global experta en recubrimientos, PPG, que in-
vierte mas de 500 millones de dolares al afio para
desarrollar tecnologia que nos ayude a proteger
el medio ambiente, sino que también tenemos un
compromiso para ayudar a los clientes, servirles
mejor y que se vinculen en la parte emocional.

Buscamos que los proyectos de las industrias
hotelera, restaurantera, comercial, de tiendas de-
partamentales, entre otras, ademas de tener pro-
ductos de calidad, platiquen y tengan una historia
qgue contar. Este ano presentamos las tendencias
de color, en las que el hilo conductor es la transi-
cion, la globalizacion, la segunda década del mile-
nio y nuestro poder de accion.
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INSPIRACION COLOR
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CONOCE LAS CUATRO
TENDENCIAS COLORLIFE 2020

NUEVAS FORMAS

Viaje personal y transicion

Paleta de colores inspirada en los diferentes tonos de piel
en el mundo, con especial énfasis en la armonia que natu-
ralmente se encuentra en ellos. Tiene tonos muy neutros y
suaves, pero también dos acentos muy fuertes, que son Ce-
niza y Borgofia. Los colores presentan diferentes personali-
dades dependiendo de la combinacidn y proporcidén que se
utilice. Calma, holistico, atractivo, positivo, organico.

REDIMENSIONES

Creatividad para reparar y conectar con la naturaleza
Paleta de colores inspirada en la necesidad de encontrar una
solucion y revertir el dafio de la crisis ecoldgica global, con la
finalidad de garantizar la supervivencia humana. Se trata de
colores que buscan imitar los procesos de la naturaleza. El
grisaceo Vegetal y el sintético Descanso, por ejemplo, conec-
tan con la naturaleza y evidencian el dafio causado. Zanaho-
ria refleja el estado de alerta en color naranja. Sustentable,
respetuoso, agradecido, inteligente, rebelde, activo.

LIBRE TRANSITO

Reinterpretar a México sin fronteras y lider global en disefio

Esta tendencia de color coloca a México como lider global; en
ella, personas talentosas de todo el mundo y con una energia
intensa, original y sin clichés convergen en un mismo punto
en una vision sin fronteras. Esta paleta de color busca rein-
terpretar los colores de las artesanias mexicanas desde otra
perspectiva y apuntar a nuestro pais como lider global en
disefio. Natural, honesto, gracioso, dinamico, funcional.

ENTORNO INMEDIATO

Vivir espacios con un sentido mas humano

Paleta de color disefiada para complementarse con las estruc-
turas de concreto existentes en nuestras ciudades. Utiliza las
cualidades funcionales del color con el fin de disefiar edificios
y espacios mas humanos y de mejor calidad térmica. Mostaza
enfatiza las tonalidades amarillas y rojas de Sombras y Micro-
fono. El contraste entre los colores busca promover un disefio
claro y direccional en la sefalizacion de espacios. Fresco, hu-
manizado, tranquilo, compacto, alegre, adaptado.



MILHOJAS 055-02
BALSA 040-04

FAENA 253-05
VAS FORMAS
YUCA 269-04

BORGONA 095-07

CENIZA 314-05

COLONIAL F2-11

MUSEO 276-01

CRUTON 273-04

LIBRE TRANSITO
LICOR 263-04

MARTILLO 312-06

ARCILLA VERDE 289-04

VEGETAL 294-05

DESCANSO 205-05

PLATINO 315-01

REDIMENSIONES

BIOKO 273-05

ZANAHORIA F1-14

KIMONO 13-12

CARTULINA 025-03

ESPUMA 229-01

PEPITA 217-01

ENTORNO INMEDIATO
MICROFONO 3

FANTASTICO 189-05

NAUTILUS 180-07
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INSPIRACION COLOR

05 ESPACIOS
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Cafeteria

DISENO: Hermanos Lara (Sebastian Lara + Mauricio Lara)

TENDENCIA: Libre Transito

“Lo que buscamos era algo impactante, que las personas lo descubrieran y que les llame
la atencion. Sobre todo el hecho de caminar en una experiencia distinta con punto de fuga
y amarillo intenso. Refleja a ciudadanos del mundo que vienen y trabajan casi en cualquier
lado, no hay un sentido de pertenencia muy marcado. Queriamos ese libre transito a partir de
lineas, amarillos y cafés; te sientes muy libre, muy tranquilo. Para elaborarlo, usamos mate-
riales reciclados”: Hermanos Lara, disefiadores.



Sala

DISENO: Beatriz Peschard
Cofundadora de la firma Bernardi +
Peschard Arquitectura

Tendencia: Libre Transito

“Beatriz busca en sus espacios una
atmosfera acogedora y moderna. Su
espacio lo baso en la tendencia Libre
Transito, que refiere a México como
lider global en disefio. Esta tendencia
trata de reinterpretar los colores de
las artesanias mexicanas en el arte
moderno. Beatriz siempre disefia es-
pacios en tonos claros y neutros, para
la pared utilizo Effex Piedra Cantera y
en los pisos aplico Polyform, preserva-
dor para madera de Comex”: Claudia
Garibay, experta en color de Comex.

Comedor

DISENO: Beata Nowicka

Arquitecta, interiorista, disefadora de mobiliario

y directora de CENTRO

Tendencia: Redimensiones

“La idea detras de este comedor es mostrarles a las perso-
nas que hay diferentes formas de organizar un espacio, mas
alla de lo tradicional. Queriamos, con pequefios recursos, girar
esta idea de los espacios aburridos hacia algo mas dinamico
y atractivo. Lo logramos con toques vivos, naturales, y plantas
que pudieran ser cambiadas en algun momento; y tenemos
presencia de los elementos que refieren al color derivado de
la naturaleza muy mexicana, con verdes desérticos; ésa es la
idea”: Beata Nowicka, arquitecta.
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Sala de meditacion

DISENO: Pamela Ocampo

Diseiadora industrial

TENDENCIA: Nuevas Formas

“Para Ocampo, la idea de meditacion es esto: no ne-
cesariamente debe existir un cuarto vacio para abs-
traerse. De eso se trata la tendencia Nuevas Formas.
Los colores son neutros, lo que les da una intencidn
a los espacios bastante sencilla. Mientras menos co-
sas se ocupen es mejor”: Claudia Garibay, experta en
color de Comex.

Cocina

DISENO: Rodolfo Castellanos
Chef mexicano

TENDENCIA: Entorno Inmediato
“Originario de Oaxaca, Rodolfo Cas-
tellanos reinterpret6 una cocina tra-
dicional en una version moderna. La
tendencia que lo inspiro fue Entor-
no Inmediato, cuyo concepto basico
es aprovechar los recursos natura-
les, como la luz, para el disefio de
los espacios. Los principales colo-
res que predominan son Laberinto
y Mostaza. En cuanto a materiales,
utilizé Deconkret® Hojuelas, chips
para pisos decorativos, y la super-
ficie de los muebles, lo que da un
aspecto del estilo Terrazo, que esta
muy de moda en el ambito del inte-
riorismo”: Claudia Garibay, experta
en color de Comex.



Disefador de moda
y director creativo
de Yakampot.

Artista y escultor
mexicano, con mas
de treinta afios de

industrial y maestra

Recamara principal

DISENO: Grupo de Disefiadores,

Amir Suarez y Joshua Bornstein

Despacho de arquitectos

“Esta propuesta busca redimensionar el cambio climati-
co mediante texturas y el uso del color del afio, Vegetal
294-05. Aqui se observa como una misma paleta puede
tener colores neutros y, a la vez, acentos muy fuertes. Su
disefo es un estilo de lineas simples y sencillas, disefio
limpio pero calido y con texturas. Todo busca acercar-
se a lo natural, de hecho la lampara que proponen tiene
movimiento y simula ser una anémona”: Claudia Garibay,
experta en color de Comex.
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AGUSTIN CHRISTIAN FABIEN

LANDA RUILOBA VIVANCO CAPELLO

Arquitecto Responsable Disefiador y
mexicano y director  de disefio de fundador del taller
del despacho mobiliario en Estudio de Disefio.

Landa + Martinez. WeWork.
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FL ULTIMO COLOR ¥
DEL SIGLO XX

Por Daniel Bariales
Fuente: yvesklein.com

El artista francés Yves Klein sera
recordado no solo por ser clave para el
movimiento artistico Nouveau Réalisme,
sino por la creacion del Klein Blue, un
color patentado en 1960, caracterizado por
su brillo, solidez y profundidad. A partir

de ese afo, este tono de azul fue su sello
distintivo, pero la creatividad duraria poco,
pues en 1962 murio debido a un tercer
ataque cardiaco, a la edad de 34 afios.




PPG PITT-CHAR NX

\Vaxima proteccion contra
fuego por hidrocarburos

El mejor recubrimiento intumescente epoéxico
con alta flexibilidad y proteccion para el acero
en ambientes severos.

HFY  solucionesindustriales@ppg.com



Aplicacion Profesional
Alianzas que construyen grandes proyectos

Asegura la calidad y el 6ptimo desempefio de cada uno de
nuestros recubrimientos a través de un servicio de aplicacion
que te garantiza la mdxima rentabilidad costo — beneficio.

Te acompafamos en el proceso de construccion y
mantenimiento de tus proyectos.

n Profesional, tu socio de negocio:

« Atencion Integral

+ Propuesta econémica
~« Ejecucion del proyecto
~ «Garantia integral
- Post VVenta

comeX

Division Profesional

divisionprofesional.comex.com.mx
divisionprofesional@ppg.com



